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O mné

Piisobim jako lektor a konzultant v oblasti digitalni zavislosti a bezpe¢ného pouZzivani
modernich technologii. Ve své praxi se setkdvam s mnoha zajimavymi, pifekvapivymi
a Casto velmi silnymi Zivotnimi ptibéhy. Praveé ty me inspirovaly k tomu, abych nékteré
z nich literarn€ zpracoval a podélil se o n¢ se Ctenafi.

Nekteré pribéhy jsou smutné, jiné inspirativni nebo podnétné k zamysleni. Dalsi
mohou plisobit téméf nepiedstavitelné, pfesto vychazeji ze situaci, které se mohou
odehrat v zivoté kohokoliv z nés. Digitalni svét totiz nabizi nejen mnoho pftileZitosti,
ale pfinasi také rizika, ktera Casto podcenujeme.

Nejznepokojivejsi je skutenost, Ze pachatelem nebo obéti se mlze stat témet kazdy —
bez ohledu na vék, vzdélani, povolani nebo spolecenské postaveni. Nékdy staci jedina
chyba, Spatné rozhodnuti, neopatrnost nebo divéra vloZzena do nespravného cloveéka.
Mym cilem neni pouze vypravét poutavé piibchy, ale také upozornit na nastrahy
digitalniho prostiedi a ukdzat, jak zdsadné¢ mohou moderni technologie ovlivnit nase
vztahy, chovani, rozhodovani i cely Zivot.

Pteji Vam, aby Vas tyto pfib¢hy zaujaly, inspirovaly a zaroven pfimély k zamysSleni.
Budu rad, pokud Vam pomohou Iépe porozumét digitdlnimu svétu, rozpoznat jeho
rizika a chovat se v ném bezpecnéji.

Ivan

www.digicentres.com
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1.ZAZRACNA INVESTICE

Petr ptsobil dlouhd 1éta v médiich a showbyznysu. Organizoval koncerty,
slavnostni vecery, firemni akce, modni piehlidky, tiskové konference i1 soukroma
setkani vyznamnych osobnosti. Dokazal rychle navazat kontakt, ziskat pozornost lidi
a presvedcit je, aby se zapojili do jeho projekti.

Za dobu svého piisobeni si vytvofil rozsahlou sit’ kontakt. Znal moderéatory,
herce, zpévaky, sportovce, podnikatele, pravniky, novinafe i politiky. Nékteré znal
osobng, s jinymi se setkal jen nékolikrat, ale ve svych vypravénich o nich mluvil tak,
jako by patfili mezi jeho nejblizsi ptatele.

Jeho nejvétsi schopnosti nebylo odborné vzdélani ani hluboké znalost urc¢itého
oboru. Umél vSak vytvoftit spravnou atmosféru. Dokazal obyCejny népad predstavit
jako mimotadnou pftilezitost a z bézného spolecenského setkani udélat udalost, o které
se jesté dlouho mluvilo.

Petr miloval velké projekty, drahé restaurace a prostfedi, ve kterém se
pohybovali Gspésni lidé. Rad vypravél o budoucnosti, 0 mezindrodni spolupraci a o
obchodech, které mély zménit svét. Byl zvykly plsobit dojmem ¢loveka, jenz ma
vSechno pod kontrolou.

Potom vsak pfisla pandemie covidu.

Koncerty, konference, vecirky a spolecenské akce byly téméf ze dne na den zruSeny.
Obor, ve kterém Petr dlouhd 1éta pracoval, se zastavil. Telefon, ktery diive nepietrzité
vyzvanél, najednou mlc¢el. Kalendat plny pracovnich schlizek a cest do zahranici ztistal

prazdny.



Petr nebyl zvykly cekat. Nechtél zlstat zavieny doma a sledovat, jak jeho
dosavadni svét mizi. Rozhodl se, proto odjet do Thajska. Usadil se na ostrové Ko Samui,
kde si pronajal moderni vilu nedaleko mofe.

Novy svét na ostrové Ko Samui

Zpocatku si pobyt uzival jako dlouhou dovolenou. Kazdé rano plaval v mofi,
navstévoval mistni restaurace a ve€ery travil ve spolecnosti dalSich cizinci, ktefi na
ostrové ¢ekali na konec pandemickych omezeni.

Po nékolika tydnech mu vSak zacal chybét pocit diilezitosti. Chybé€ly mu schiizky,
telefonaty, nové projekty a predevsim lidé, ktefi naslouchali jeho planiim. Potteboval
mit pocit, Ze néco buduje a Ze stoji v centru vyznamnych udalosti.

Zacal proto sledovat nové technologie. U¢il se pracovat s grafickymi programy,
aplikacemi pro tvorbu videi, automatizovanymi marketingovymi nastroji a prvnimi
systétmy vyuzivajicimi umeélou inteligenci. Moznosti novych technologii ho
fascinovaly. Béhem nékolika minut dokdzal vytvofit obrazek, na ktery by dfive
potieboval fotografa, grafika, studio, modely a n€kolik hodin prace. Um¢la inteligence
mu piipravovala obchodni nabidky, c¢lanky, reklamni slogany, ndvrhy smluv,
prezentace 1 prispévky na socialni sité. Stacilo zadat n¢kolik vét a béhem chvile mél
pied sebou text plisobici profesionalné a odborné. Petr si brzy uvédomil, Ze diky témto
nastrojim dokéZe vytvofit obraz velké mezinarodni spolecnosti, aniz by takova
spolec¢nost ve skutecnosti existovala. Nepotfeboval kanceldiskou budovu, vlastni tym
odbornikil ani rozsidhlé vyzkumné oddé€leni. Sta¢ily mu fotografie, videa, plisobivé
texty a profesionalné zpracované webové stranky.

Pravé tehdy dostal napad na novy produkt, ktery pracovné nazval XXXXX.



Zrod produktu XXXXX

Produkt mél byt urcen lidem trpicim stresem, bolesti, tinavou a dal$imi

zdravotnimi obtizemi. Petr si vymyslel to, ze produkt mlize pomahat pii regeneraci po
operacich, zlepSovat psychickou pohodu a podporovat celkové zdravi.
Ve skute€nosti v§ak nebyl 1€kaft, farmaceut ani védecky pracovnik. Nemél odpovidajici
odborné vzdélani, vlastni vyzkumnou laboratot ani vysledky nezavislych klinickych
studii. Nem¢él k dispozici védecké ditkazy, které by potvrzovaly zdravotni ucinky
produktu. M¢l vSak zkuSenosti z medii, kontakty na znamé osobnosti a schopnost
vytvoftit presvédCivy pribéh.

Nejprve si zalozil nové webové stranky. Pomoci grafickych programi a umélé
inteligence vytvoftil profesionalné vypadajici fotografie, videa, grafy a odborné texty.
Na strankach se objevily obrazky modernich laboratofi, nemocnic, 1ékaiti v bilych
plastich a spokojenych pacienti. Web plisobil dojmem, Ze za produktem stoji
vyznamnd mezinarodni spole¢nost s dlouholetym vyzkumem a tymem zkuSenych
odbornikil. Ve skutecnosti Petr vétSinu projektu tidil z notebooku ve své vile na Ko
Samui. Zpoc¢atku pouzival opatrné formulace. Tvrdil napiiklad, Ze produkt ,miize
podporovat regeneraci“ nebo ,,mize ptispivat ke sniZeni stresu. Postupem casu vSak
zacal sva tvrzeni zesilovat. Na webovych strankach, socidlnich sitich a v reklamnich
materidlech se objevovaly informace, ze produkt zmirniuje bolest, poméaha pii 1écbé
nekterych onemocnéni, zlepSuje psychicky stav a miize byt ptinosem i pro pacienty se
zavaznymi zdravotnimi problémy véetnd rakoviny. Zadna nezavisla lékaiska studie
vSak tato tvrzeni nepotvrdil. Kdyz se ho nékdo zeptal na dikazy, Petr ukazal grafy,

odborné znéjici Clanky nebo fotografie 1€kaii. Grafy vSak nepochdzely z fadného



klinického vyzkumu, Clanky Casto vytvofila uméla inteligence a lidé na fotografiich
neméli s produktem nic spolecného.
Fotografie z nemocnic

Petr postupné navstivil nékolik nemocnic a zdravotnickych zafizeni. Pfi
navstévach se nechal fotografovat s I¢kafi, zdravotniky a pacienty. Né&kteii z
fotografovanych lidi ani pfesné nevédéli, k ¢emu budou snimky pozdé&ji pouzity.
Fotografie nasledné upravil pomoci grafickych programii a umélé inteligence. Zménil
pozadi, ptidal logo projektu, upravil osvétleni a odstranil prvky, které se mu nehodily.
Na nékteré snimky doplnil obal produktu XXXXX. Na jedné fotografii stal vedle
skupiny lékaiti, coZ pisobilo dojmem, Ze s nimi spolupracuje na odborném vyzkumu.
Na jiné drzel vyrobek pfed budovou nemocnice. Dalsi obrazek zobrazoval nemocné
dit¢ a usmivajiciho se zdravotnika. Fotografie vyvoléavaly silné emoce. BéZzny ¢lovek
nemohl snadno poznat, co je skutecné, co bylo upravené a co vytvofila uméla
inteligence. Petr si vS§iml, Ze emocionalni fotografie funguji mnohem lépe nez dlouha
odborna vysvétleni. Lidé si nepamatovali tabulky ani pravni upozornéni. Pamatovali si
nemocn¢ dité, Iekate v bilém plasti a slib, Ze novy produkt miize poméhat.
Postupné zagal véfit obrazu, ktery sdm vytvoril.
Nekonecné rozhovory s umélou inteligenci
Kazdy den travil Petr nckolik hodin komunikaci s rdznymi aplikacemi umélé
inteligence. Ptaval se:
,Bude produkt XXXXX tspesny?
»Jak mam piesveédcit investory?*

,Jak madm vytvofit mezindrodni marketingovou kampan?



,Jak mam prezentovat zdravotni u¢inky produktu?*

,,Jak ziskam duvéru lékaft a nemocnic?*

,,Jak vybuduji spole¢nost s hodnotou stovek miliont dolarti?*

Um¢lé inteligence mu pfipravovala marketingové strategie, navrhy reklam, obchodni
plany, motivacni texty a modelové prognézy budouciho rastu. Pokud Petr uvedl, Ze
jeho produkt je revoluéni, aplikace s touto informaci déle pracovaly. Pokud napsal, ze
produkt poméha nemocnym, dostaval navrhy, jak tuto idajnou vyhodu komunikovat.
Petr si neuvédomoval, Ze vystup zavisi na informacich, které do systému sam vlozil.
Kdyz se mu odpovéd nelibila, otazku preformuloval. Ptaval se tak dlouho, dokud
nedostal vysledek, ktery odpovidal jeho predstavam. Varovani, podminky a
pochybnosti piehlizel. Z dlouhych odpovédi si vybiral pfedevSim véty, které ho
yjistovaly, ze jeho projekt ma mimotradny potencial.

Do um¢lé inteligence postupné vlozil vlastni verzi reality a ona mu ji vracela v podobé¢
profesionalnd formulovanych odpovédi. Cim vice ho uméla inteligence zdanlivé
podporovala, tim méné naslouchal skute€nym lidem. Kritické nazory zacal vnimat jako
zavist, strach nebo nepochopeni jeho velké vize.

Postupné ziskal pocit, Ze se nemize mylit.

Navrat mezi znamé osobnosti

Po navratu z Thajska po né€kolika letech zacal Petr kontaktovat své zndmé z médii a
showbyznysu. Zval je do drahych restauraci, potadal soukromé prezentace a ukazoval
jim piasobiva videa.

Mluvil sebevédomé a s nadSenim.



,Nejde jenom o dal$i vyrobek,” vysvétloval. ,,Je to revolu¢ni projekt, ktery muize
zmgenit zptisob 1éCby stresu a bolesti. Miizeme spole¢né pomoci miliontim lidi.*
Znamé osobnosti vidély moderni webové stranky, udajné odborné ¢lanky, fotografie z
nemocnic a pusobivé grafy. Petr jim ukazoval také zahrani¢ni prezentace, navrhy
budoucich zdravotnickych center a predpokladané trzby v jednotlivych zemich.
Materialy plisobily tak profesionalné, ze se téméf nikdo nezeptal, kdo provedl klinické
studie, komu patii prezentované laboratofe nebo zda lidé na fotografiich skute¢né
produkt pouzivali. Kazdy piedpokladal, Ze tyto otazky uz polozil nékdo jiny.

Herci véfili pravnikim. Pravnici predpokladali, Ze ekonomickeé vysledky provérili
finan¢ni odbornici. Obchodnici véfili vedeni spole¢nosti a investofi divéfovali
znamym osobnostem.

Vznikl fetézec vzajemné divery, ve kterém vSak témét nikdo neovétoval zékladni fakta.
Spole¢nost plna slavnych jmen

Petr zaloZil spolecnost a zaCal obsazovat dilezité funkce. Do vedeni ptivedl n€kolik
znamych osobnosti. Popularni moderator se stal generdlnim teditelem, byvaly politik
poradcem a znamy pravnik pievzal pravni zalezitosti. Dalsi lidé ziskali funkce
obchodniho, marketingového a finan¢niho feditele.

Nazvy funkci plsobily vyznamné. Nekteii Clenové vedeni vSak své pozice chapali
predevsim jako reprezentativni role. Ugastnili se tiskovych konferenci, fotografovali
se s produktem, nataceli propagacni videa a poskytovali rozhovory.

Do skute¢ného fungovani spole¢nosti témét nevidéli.

Nekteti dostavali pravidelné odmény za pouzivani svého jména a tvare. Jini ocekavali

podil na budoucim tuspéchu projektu. Malokdo chtél byt tim, kdo zacne klast
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nepiijemné otazky a ohrozi své misto v projektu, ktery mél podle Petra brzy ziskat
celosvétovy vyznam.

Ptitomnost slavnych osobnosti vyrazné zvySovala daveéryhodnost spolecnosti.
Vertejnost si fikala, ze kdyby byl produkt neucinny nebo kdyby se jednalo o podvod,
zndmi herci, moderatofi, sportovci, pravnici a byvali politici by s nim pfece nespojovali
své jméno.

Lidé vSak nevidéli, Ze také tyto osobnosti Casto vychdzely pouze z prezentaci, které jim
ukézal Petr.

Razitko, které si kazdy vylozil jinak

Pro dalsi financovani zvolil Petr firemni dluhopisy. Potfeboval ziskat penize na
reklamu, vyrobu, provoz spoleCnosti, platy zaméstnancli a planovanou zahrani¢ni
expanzi. Pomoci umélé inteligence piipravil Zadosti, informaéni dokumenty, navrhy
smluv, financni modely a dal$i podklady. Materialy byly graficky dokonalé a pouzivaly
profesionalni pravni 1 ekonomicky jazyk.

Podklady nasledné odeslal pfisluSnym institucim. Po splnéni administrativnich
pozadavku ziskala spole¢nost moznost nabizet firemni dluhopisy investortim.

Neslo vsak o potvrzeni, Ze je projekt bezpecny, vynosny nebo ekonomicky zdravy.
Neznamenalo to ani to, Ze stat garantuje vraceni vlozenych prostiedkli. Administrativni
postup pouze potvrzoval splnéni urcitych formalnich podminek.

Petr tento rozdil ve svych prezentacich dostate¢né nevysvétloval.

Naopak zacal zdlraznovat, Ze projekt ziskal ,razitko regula¢nich organi®. Tuto
informaci vlozil na webové stranky, do reklamnich materidlii 1 do prezentaci pro

investory. Z pravniho hlediska mohlo mit razitko omezeny administrativni vyznam.
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V ocich vetejnosti vSak predstavovalo dikaz, Ze stat cely projekt dikladné provéfil a
ruci za jeho bezpecnost.

Petr védél, ze 1id¢ slysi to, co slySet chtéji.

Jedenact procent ro¢né

Spole¢nost zacala nabizet dluhopisy s vynosem jedendct procent ro¢né. Po tiech letech
méla investortim vratit také celou vlozenou ¢astku.

Pro mnoho lidi byla nabidka mimotadné lakava. Bankovni Gty nabizely podstatné
niz$i zhodnoceni a Petritv projekt navic sliboval nejen vysoky vynos, ale také podporu
produktu, ktery m¢l poméahat nemocnym.

Dluhopisy prodaval Petr, zaméstnanci spole¢nosti, obchodni zastupci 1 nékteti externi
spolupracovnici. Na spolecenskych akcich se o nich mluvilo jako o vyjimecné
ptilezitosti.

3

,Neinvestujete pouze do firmy,“ fikali prodejci. ,Investujete do budoucnosti
zdravotnictvi.*

Reklamni kampané zobrazovaly luxusni sidlo, znamé osobnosti, I¢kate, spokojené
klienty a moderni vyrobni zatfizeni. Nékteré fotografie vSak byly pouze vizualizace a
cast prezentovanych budov nebo zatizeni spolecnosti viibec nepattila.

Investofti pfichazeli jeden za druhym. N&kteti vlozili nékolik tisic dolard, jini stovky
tisic. Nekteti prevedli své dlouholeté uspory, jini prodali nemovitost nebo vybrali
penize uréene na stari.

Malokdo si polozil jednoduchou otdzku:

Z ¢eho bude spole¢nost vyplacet jedenactiprocentni vynos?
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Odpovéd’ méla znit: z GspéSného prodeje produktu XXXXX. Produkt se vSak témet
neprodaval.

Cty¥icet miliont dolari

Béhem nékolika let ziskala spole¢nost od vice nez péti tisic investort ptiblizné Ctyticet
miliont dolart.

Mezi investory byli vyznamni podnikatelé, ktefi si mohli dovolit ur¢itou ¢ast penéz
ztratit. Velkou cast vSak tvorili bézni lidé — zamé€stnanci, dichodci, rodi¢e samozivitelé
a rodiny, které chtély zajistit budoucnost svych déti.

Manzel¢ Novakovi vlozili do dluhopistt Uspory, které si pfipravovali na dichod.
Produkt vidéli v televiznim rozhovoru, kde o ném hovofil jejich oblibeny moderator.
,,Kdyby tomu nevéfil, urCité by to verejné nepodporoval,* fekli si.

Jind rodina investovala penize urené na zahranicni 1é¢bu svého nemocného syna.
Veéftila, Ze béhem tii let ziska diky vysokému troku dalsi prosttedky, které¢ bude moci
pouzit na jeho lécbu.

Jedna matka vlozila do projektu penize, které dlouha 1éta spotfila na vysokoskolske
studium své dcery.

Diichodce prodal malou chatu po rodicich a téméf vSechny ziskané finance investoval
do Petrovy spolecnosti. Pfi podpisu smlouvy mu obchodni zastupce ukazal fotografie
znamych osobnosti, razitko regula¢niho orgénu a graf ocekavaného ristu.

Kazdy investor mél vlastni ditvod. VSichni vSak véfili, Ze penize svétuji profesionalni

a davéryhodné spolecnosti.

13



Produkt, ktery nikdo nechtél

Zatimco zajem o dluhopisy rostl, prodej samotného produktu XXXXX zlstaval
minimalni. Petr oslovoval nemocnice, kliniky a dal$i zdravotnicka zafizeni. Jejich
vedeni vSak pozadovalo vysledky klinickych studii, certifikace, nezavislé odborné
posudky a ptesny popis u€inklt produktu. Petr jim misto toho predkladal reklamni
prezentace, fotografie celebrit, medidlni ¢lanky a optimistické prognézy vytvorené
pomoci umélé¢ inteligence. To vSak odbornikiim nestacilo.
Neéktere nemocnice produkt odmitly. Jiné pozadaly o doplnéni podkladi, které Petr
nem¢l. Dal$i po kratkém jednani komunikaci ukon¢ily.
Ptijmy z prodeje byly velmi malé. Ani zdaleka nestacily na provoz spolecnosti,
reklamni kampané, vysoké platy vedeni a slibené troky.
Firma se stale vice stavala zavislou na penézich novych investord.
Prvni pochybnosti
Na pravidelnych poradach se zaCaly objevovat nepiijemne otazky.
,Kolik kusl produktu jsme skutecné prodali?* zeptal se jednoho dne finan¢ni feditel.
Petr se usmal a spustil novou prezentaci.
,Prodeje se brzy rozbé¢hnou. Umél4 inteligence analyzovala trh a potvrdila, Ze mame
obrovsky potencial.*
,Potencial ale neni ptijem, namitl finan¢ni feditel. ,,Z ¢eho zaplatime prvni uroky?“
Petr ukazal graf, podle kterého mél prodej béhem nasledujicich dvou let prudce rist.
,Podivejte se na ta Cisla. Jsme tésné pred svétovym prilomem. Ted nesmime zacit
pochybovat.

,Kdo ten graf vytvofil 7*
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Vazeni ¢tendfi, praveé jste dodetli ukazku z knihy Tajemstvi digitalniho svéta. Deset kriminalnich pfibéhd z prostiedi internetu. www.digicentres.com.
Pokud se Vam ukazka libila, na nasem webu si miiZete zakoupit celou knihu.



