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Zelend je nova zlata

aneb pojdme znicit planetu ekologicky
Martin Hobrland



,Neexistuje minéni, byt sebeabsurdnéjsi, které by si
lidé ochotné neosvojili, jakmile se nechaji presvédcit,
Ze je vSeobecné prijimané.”

To pry tekl jisty Arthur Schopenhauer, povolanim
pesimisticky filosof. Jeho myslenka, tedy pokud byla
opravdu jeho, je svym zptisobem velmi nadcasova. Ve
svém 19. stoleti reagoval na tehdejsi naboZenstvi,
politiku a tisk. A vidite, mtizeme ji aplikovat na dnesni
dobu. I dnes je jednodussi nechat se ovlivnit nez
premyslet. Jinak feCeno, kdyz si to mysli nebo to délaji
vsichni, musi to byt spravné. Je?



Publikace vychazi v dobé, kdy se (alespon v EU)
vyrazn¢ méni regulace a  postih  klamavé
environmentalni reklamy (greenwashingu). Berte tedy
prosim tuto publikaci jako pokus o shrnuti minulosti
a strizlivou definici soucasnosti. A obav o budoucnost.

Tahle knizka neni odbornou publikaci. Takové ambice
ani v nejmensim nemd a mit nemize. Je to pokus
o zviditelnéni ekologickych témat v kontextu
marketingu a reklamy na pozadi naseho chovéni,
kterému eufemisticky fikdme ochrana Zivotniho
prostredi. Je o tom, ze greenwashing neni marketingové
zhmotnéni zla, ale prachobycejna klamava reklama.
A také o zkresleni vnimdn{ reality. A jedno varovani.
KniZka obsahuje ironii a cynismus. A Zadné statistiky.
Ani obrazky.



Kapitola L.

Aby lidé prijali néjakou informaci jako samozfejmou,
nebo ji prinejmensim uvérili, je nutné ji k tomu
pomoct. Jednou z takovych pomtcek byl, je a bude
marketing. Lhostejno v jaké podobé. Marketing je
v zdkladnim principu jen jeden. Opravdu dobry
marketing ma moc ovlivnit kulturu. Ten primérny na
ni parazituje. A ten mizerny..., ten ji jen obtézuje.

Svaty marketing

Pro pochopent sily a vlivu marketingu si pojdme udélat
kritky vylet k pocdtktim vzniku naseho stitu. A sice
nékam do 10. stoleti, kdy véfime, Ze byl svym bratrem
Boleslavem zavrazdén knize Vaclav, pozdéji svaty.
Vaclava chapeme jako zbozného panovnika, ktery
chranil chudé, vdovy, sirotky, rusil vézeni, boril
Sibenice. Provozoval manudlni préci, chodil skromné
obleCen, odmital nasili a vétSinu casu trdvil na
modlitbach. Ucebnicovy symbol ctnosti. Jenomze...
jenomze tento obraz pana Vaclava neni ani
v nejmensim vysledkem dolozenych historickych
skutecnosti. 7 doby jeho panovani vlastné Zadné
pisemné prameny neexistuji. Tedy s vyjimkou nékolika
strohych zminek v dobovych (cizich) kronikach.
Informace, které dnes bereme jako vSeobecné
prijimané, pochdzeji z pozdéjsich legendistickych
textd, jinak reCeno cirkevni ,propagandy’. Tyto texty
mély za kol zveli¢it vlastnosti svétce a vyzdvihnout
jeho zboznost. A samoziejmé i zdzraky déjici se po jeho
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mucednické smrti. Od véci neni ani domnénka, kterou
zmifiuje Vlastimil Vondrugka ve své knizni sérii Zivot ve
staletich, ze tyto legendy mély za cil podporit cestovni
ruch (v ramci tehdejstho  Jkultu ostatkr’). Tedy
ponouknout vérici, aby navstivili mista tak ¢i onak
s doty¢nym svétcem spojend.

Kazdopadné se tyto legendistické texty nezabyvaly
historickymi fakty. A pokud je pouzivaly, nemély
problém si je upravit. A my tak dnes naprostou vétsinu
toho, co o knizeti Vaclavovi bézné vime, mame pravé
z téchto cirkevnich ,propagacnich’ materidlti. Nemame
ani doloZeno, ze Slo o zdkernou vrazdu. Historik Zdenék
Fiala se ve své knize Pfemyslovské Cechy zmifuje
o zabiti kniZete Vaclava tak, Ze mohlo jit o v té dobé
bézny souboj. Dalsi historik Dusan Trestik prisel
s hypotézou, 7Ze se zfejmé jednalo o tragické
nedorozuméni. Ponechat stranou nemuzeme ani
politicky motiv spojeny s orientaci zahrani¢ni politiky,
tedy statni prevrat. Kdovi. Tak nebo tak, Boleslav na
kniZecim stolci vystridal Vaclava a jeho vlada trvala
37 let (mimochodem, jde o jednoho z nejdéle slouzicich
nacelnikti naseho statu). Za neprokazanou vrazdu
ziskal ptizvisko Ukrutny. To mu tehdy mimo jiné prirkli
i dobovi kronikari za jeho vladu pevné ruky a zalibu ve
zdanovani. Boleslav 1. se bezesporu zasadné zaslouzil
o vznik stdtu. Cirkev ho ale vykreslila jako
opovrzenihodného padoucha a my ho dodnes,
navzdory jeho nezpochybnitelnym zasluham, jako
padoucha vnimdme. Myslim si, Ze tenhle vylet do



historie je vhodnym prikladem toho, jak dokonale
miiZe dobry marketing zménit myslen lidi.

Pokud jsem mnazval texty svatovaclavskych legend
cirkevnim marketingem, byl to imysl. Neslo totizZ o nic
jiného. Marketing neni zadny moderni vynalez, ale véc
stard témér jako lidstvo samo. A lhostejno, jestli
principy marketingu vyuzivali Samani loveti mamuta,
Rimané, husité, komunisté. Marketing byl, je a bude
vzdy jen jeden. To z néj samozrejmé nedéld nastroj zla.
Ale také to z néj nedéla nastroj dobra. Je to prosté
nastroj a zalezi, jak s nim kdo bude zachazet. Marketing
musime chdpat jako néco, nad ¢im nenf tplné od véci
se zamyslet. Pokud totiz nad tim, co nam (nejen)
marketing predklada, premyslet nebudete, stale budete
ochotné vérit v laskavost a dobrotu kniZete Vaclava. A to
bez ohledu na skute¢nost, Ze s takovymi povahovymi
vlastnostmi by v raném stfedovéku neprezil u moci ani
mésic.

Proc¢ jsou diamanty vécné?

To, Ze jsou diamanty symbolem svazku na vécnost, je
pro nas samoziejmé, protoze smysl véty ,diamanty jsou
vécné” chape preci tplné kazdy. Je soucasti kultury.
A vite, Ze jde o reklamni slogan? Podle renomovaného
amerického casopisu Advertising Age dokonce o tiplné
nejlepsi reklamni slogan 20. stoleti! Navic pravdivy. Jak
se tedy diamanty staly tolik Zadanym produktem
v klenotnictvi, zejména prfi vyrobé ziasnubnich
prstenti? Jak doslo k tomu, Ze véta ,diamanty jsou
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vécné” je tak zakofenénd v nasem podvédomi, Ze ji
chapeme jako odvékou pravdu?

Obchod s diamanty nebyl vzdy prosperujici. V ¢asech
po ekonomické recesi slo prosté jen o nerost, ktery se
tézil kdesi daleko v podminkach, o kterych tehdejsi
zapadni spolecnost nepotiebovala védét. Diamanty se
dokonce k vyrobé zdsnubnich prstenti nepouzivaly.
Tehdy frcely safiry nebo rubiny. Tézarskd spole¢nost
DeBeers potrebovala o diamanty vzbudit zajem, a tak
v druhé poloviné tricatych let minulého stoleti vsadila
na marketing a mnajala si reklamni agenturu
N. W. Ayer & Son. Ta prisla s jednoduchym, avsak
genialnim napadem, ktery z diamantu udélal Zadany
produkt. S pravé vyse zminénou vétou A Diamond is
Forever — diamant je vécny. Ta prostd analogie mezi
tvrdym odolnym nerostem a trvanlivosti manzelského
zavazku zafungovala na vybornou. Prostinkd, avsak
produkt naprosto dokonale vystihujici véticka z hlavy
textarky Mary Frances Gerety zménila cely svét
klenotnického pramyslu. Ale predevsim vytvorila
vSeobecné uzndvané rceni, vCetné nazvu jedné
bondovky. A kdyz jsme u toho, diamanty nejsou zas tak
vzacné. Zjistilo se, Ze jich je hluboko v zemské kiire
odhadem biliarda tun. Akorat je tézké, ne-li nemozné,
se k nim dostat.

Na svété asi opravdu neexistuje marketingove
uspésnéjsi véta nez ta o diamantech. Z pohledu
kreativnich reklamnich chytrolind nasla Frances



Gerety svaty gral. Jen pro zajimavost, agentura N. W.
Ayer prisla jesté s jednim genidlnim diamantovym
marketingovym pocinem. A sice s pravidlem dvou
(nebo snad tri) platd. Tim do hlav muza zasadili
myslenku, ze ,hodnota ldsky je umérnd cené diamantu,
kterd je ale vyjddrend v hodindch prdce”. Velmi chytré.

Jisté, existuji i dalsi znamé reklamni slogany. , Just Do
It“ od Nike. ,Think Different” od Apple Computer. ,It’s
The Real Thing” od Coca-Coly. Ale ruku na srdce, to
jsou jen chytré reklamni prtapovidky, které si lidé
pamatuji i diky medidlnim masirkdim a které
bezesporu pomohly ¢islim v reportech prodejii. Ale
nikdy se nestaly soucasti kultury tak, jako jsou vécné
diamanty.

Marketingovy smajlik

Kazdy den jich vzniknou miliony. Jsou soucdsti
textovek, komunikace na socidlnich sitich. Jsou
v e-mailech a kdovikde jesté. Smajlik je pro nds tak
samozfejmy, ze ani nemdme potrebu védét, ze jde
o dalsi ukdzku toho, jak se marketingovy ndpad stal
soucdsti - vtomhle pripadé digitdlni - kultury. Ano, ten
zluty ksichttk ma totiz svtj puvod v marketingu.
A mame na vybér dokonce ze dvou variant jeho vzniku.
Tou prvni je, ze smajlika vytvoril v roce 1963 vytvarnik
Harvey Ross Ball jako vizudlni element, ktery mél
motivovat zaméstnance pojistovaci spolecnosti State
Mutual Life Assurance Company k lepsim pracovnim
vykonim. Honordr pry byl 45 dolart a Ball neresil
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zadny copyright. A ani pojistovnu nenapadlo si takovou
Jhloupost’ zaregistrovat. Mozné to je. Pravdépodobné;jsi
vsak bude druha varianta. Ta 1kd, Ze smajlika vyvinul
zakladatel The Smiley Company, Franklin Loufrani.
A klogu ze pridal slogan ,Take the time to smile” (Najdi
si ¢as na usmév). At uz smajlika vytvoril Ball, nebo
Loufrani, jde o dalsi implementaci marketingového
napadu do kultury, kterou pry oficidlné zapocal jeden
profesor na Carnegie Mellon University v roce 1982,
kdy pouzil jednoduché symboly pro vtipné a nevtipné
véci v podobé :-) :-(. Lhostejno, je-li to pravda, nebo ne,
od té doby je smajlik a vSichni jeho braskové a sestricky
asi nejmasovéjSim potomkem jednoho chytrého
napadu. A jen tak na okraj, pokud pouzivate smajlika
v jeho uplné prvotni podobé, muzete si nabéhnout.
Toto totiz nenf jen tak néjaky smajlik, ale registrovana
obchodni znacka vyse zminéné The Smiley Company.
Své by o tom mohl vypravét americky retézec Walmart,
kterému pry soudni spory zabraly 10 let.

Nikdo nejsme beze stopy

Blize k tématu této knizky je uhlikova stopa. Termin,
o kterém si myslime, Ze tak néjak vznikl z potfeby tuto
stopu snizovat. A pritom za jeho popularizaci stoji
petrochemicka korporace British Petroleum (BP)
a reklamni agentura Ogilvy. Pfi vzniku terminu
uhlikova stopa neslo o nic jiného nez o potrebu alespon
trochu odistit prestiz firmy BP. Termin si marketéri
ziejmé vypujcili z akademické literatury. Ndpad byl
skvély. Pro¢ sakra neprenést vinu za stav, ve kterém
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zivotni prostredi je, na Uplné kazdého? Kazdy z nds
preci pouziva néjaky ten produkt, ktery vznikl diky
ropé a zemnimu plynu. Jezdime auty, 1étame letadly,
pouzivame plastové produkty, chodime obleceni. A tak
vznikla ,individualni uhlikova stopa‘a prvni kalkulacka
k jejimu vypoctu. Dnes uz se nad existenci téchhle
kalkula¢ek nepozastavujeme. Stejné jako nad
reklamnimi slogany desitek firem, které nds pomoci
uhlikové stopy presvédcuji k ndkupu jejich zbozi nebo
sluzeb. T uhlikova stopa se stala soucasti kultury. A také
za ni stal genidlni marketingovy napad.

Soucasti kultury se staly i jiné fragmenty marketingu,
které se presunuly z oblasti byznysu do oblasti
vseobecné uzndvanych pravd. Ukazkovym prikladem je
mytus, Ze sul snizuje dehydrataci a citron ze pomdha
télu odbourdvat u¢inky alkoholu. A tak podobné, jako
kdysi napadlo Frances Gerety spojit fyziku s uméleckou
licenci, napadlo nékoho propojit chemii s produktem.
Proto - pokud nejste fajnsmekri - a pijete tequilu
studenou ritudlné s citronem (pomerancem) a se soli,
pak vézte, Ze i tenhle zlozvyk ma ptvod v chytrém
marketingu. V Evropé a USA se totiz tento ritual objevil
proto, aby zakryl pachut lacinych nekvalitnich tequil
(mixto) s primési cukrové trtiny. A ano, v Mexiku se
limetka pouziva. Ale pro osvézeni a hygienu. Ne jako
ritual.
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Jina situace nastane, kdyz zacne marketing a reklama
vyuzivat nesmysld, aby se pokusila vytvorit fenomén.
Mate Coca-Colu spojenou s Vanoci? Je tam ale néjaké
spojeni? Fyzika? Chemie? Logika? Neni. Coca-Cola se
snazi udélat z Vanoc svtij globalni svatek uz od 30. let 20.
stoleti! Ale pozor, opét jde o vynikajici marketingovy
tah. Coca-Cola byla tehdy v USA brana jako letni
osvézeni. V zimé se moc nepila. Marketing tspésné
spojil studeny bublinkovy ndpoj s teplem domova
o Véanocich. (A ano, Vanoce maji v USA, zapadni
a stredni Evropé ponékud jiny kontext. V principu slo
o tahanice kolem reformy cirkve, kdy protestanti
nahradili svatého Mikuldse imagindrnim JeziSkem, aby
propagovali oslavu narozenf JeZise Krista, a ne uctivani
konkrétnich svatych. Takze - paradoxné - nas Jezisek je
taky vyplodem marketingové kampané - rebrandingu
/zmény znacky/. Ale to je vedlejsi.)

Marketing je mocny. Ten dobry pak jesté mocnéjsi.
Béhem 19. a 20. stoleti dokazal spolecnosti vnutit radu
véci, které dnes bereme jako naprostou samozrejmost,
pritom jde o precizni marketingové konstrukty. Velmi
dobré, nutno dodat. Uz padla zminka o Coca-Cole a jeji
snaze stat se symbolem Vanoc. Néco podobného
dokazala americkd firma Hallmark, kterou zndme jako
vyrobce pranicek. Té se podarilo systematickou
marketingovou praci preménit Sv. Valentyna, Den
matek nebo Den otct z okrajovych udalosti ve
vyznamné dny. Genidlni kousek se vyvedl firmé
Gillette. Pomoci propracovaného marketingu se ji

12



podarilo vytvorit do té doby zcela nezndmy segment
trhu. Nékdy od roku 1915 zacala s uspéchem prodavat
to, co do té doby nikdo nevédél, ze by potreboval.
Dédmskou holici kosmetiku. Dalsi americkou firmou,
kterd na poli marketingu uspéla na vybornou, byl
vyrobce balenych cerealii Kellogg’s. Ten naucil lidi na
prelomu 19. a 20. stoleti snidat (kdyz recykloval starsi
jidlo dne”). Dodnes je to dogma. A z nedavné doby urcité
netfeba pripominat to, 7e na internetu se uz
nevyhledava, ale ,googli". Byt to je ponékud jiny priklad.
Tady se jméno firmy (produktu) zacalo pouzivat
samovolné. Podobné to bylo s xeroxovanim. U nds
s luxovanim (Electrolux). A za ocednem se ftikalo
obycejné izolepé béZzné Scotch tape (skotska paska)
podle stejnojmenné mizerné lepici pasky firmy 3M.

My k Vanoctim nepotrebujeme Coca-Colu, mame své
vano¢ni symboly a myty, tfeba zlaté prasitko nebo
vanoc¢ni kapry. Jejich chov ve velkém sice zavedl uz
Karel IV., avsak neboha ryba se stala soucasti vano¢nich
zranic az nékdy od 19. stoleti. A pozdéji na vano¢nim
menu vydrzela proto, Ze bylo potreba se téch
vypéstovanych ryb néjak zbavit. A tak vznikl novodoby
rybnikdfsky byznys, ktery v naSich podminkdch
spoluvlastni Vanoce tak, jak by si je prala vlastnit Coca-
Cola. A neni moZné nezminit vano¢ni stromky. Myslite
si, Ze se jedna o stromy vytezané proto, aby jiné stromy
mohly 1épe rust? Neni to tak. Je to neeticky byznys,
ktery je dikazem, jak zazité archetypy formuji nase
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vniman{ reality. Vdno¢ni stromky ve skutecnosti
pochdzeji nejcastéji ze specializovanych plantazi. Nebo
jsou dovazeny z Némecka a Danska, odkud pochazi
pres polovina prodanych vanoénich stromka! Péstuji se
jako zemédélska plodina, vydatné se hnoji a jejich
spotieba jen v CR je zhruba 1,3 milionu kust ro¢né!

Zijeme v zajeti mytua, viry a utkvélych predstav.
Bez nich by nas Zivot nemél smysl.
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Kapitola II.

Struc¢na historie poskozovani
zivotniho prostredi

Zapomente na idylické souziti ¢lovéka s prirodou, jak
nam ho barvité licili nasi obrozenci a nevahali pritom
ohybat historii podle svych vlasteneckych potreb.
Pokud kdy clovék néjaky vztah k okolni prirodé mél,
rozhodné nebyl romanticky. Priroda v dobé vzestupu
¢lovéka znamenala smrtelné nebezpedi: pocasi, dravé
Selmy, jini prislusnici rodu Homo. A pozdéji zacala
predstavovat zdanlivé nevycerpatelny zdroj. A jistéze,
nasli se i tact, ktefi to s laskou k prirodé mysleli a mysli
vazné. Ale vyjimKy..., znate to.

Je dulezité si uvédomit to, jak neuvéritelné je planeta
Zemé odolna. Béhem své existence prezila dopady
asteroidt, srdzku s planetou (Theia - tedy podle
védecké teorie), nepredstavitelné rddéni megasopek,
zménu usporadani kontinentt, kolosdlni potopy,
sucha, doby ledové, obraceni magnetického pdlu,
globalni vymirani a kdovico jesté. Existence a rozmach
druhu Homo sapiens tedy nenf prvni hrozba, kterou
planeta Zemé musi ustat. Takze si nefandéme. Pokud
o néco jde, jde o Zivotni prostredi na ni.
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Vzestup naseho druhu

Prapocatek vzniku nasi vyvojové linie datujeme od
hypotetického okamziku pred néjakymi tremi (a néco)
miliony let, kdy jedna neopatrna ,opice’ v dnesni Etiopii
zuchla ze stromu a zabila se. K velké radosti archeologt,
ktef{ ji v roce 1974 vykopali a pod vlivem Beatles
pojmenovali Lucy. A latinsky pak Australopithecus
Afarensis. To mimo jiné znamena, 7e Beatles byli
opravdu slavni a Ze i my mame svij ptivod v Africe. A Ze
jsme s opicemi tak néjak pribuzni. Vérte tomu, nebo ne.
Je to jedno.

Diky evoluci, kouzlu nechténého, nebo kdovicemu
jinému se totiz olysaly primat dokazal ¢asem - tedy za
hodné dlouhy casovy tsek — vymknout prirozenému
radu do té doby fungujicimu po miliardy let. A misto
aby existoval jako soucast svého okoli, zacal okolni svét
pozvolna ménit k obrazu svému. Dokud se clovék
zabyval jen shérem a lovem na jednom misté, byl jeho
vliv na okoli minimdlni. Byl nejen profesiondlnim
sbhéracem, lovcem, ale i kofisti. Co si natrhal a ulovil, to
snédl. Co ulovilo jeho, snédlo ho taky. Tehdejsi ¢lovek
byl zranitelny. Fyzickou silou ani rychlosti se zvitatim
nemohl rovnat. Sviij handicap vsak dokdzal kompenzovat
zcela novym skillem. Rozumem. Chytrosti, schopnosti
planovat, spolupracovat. Rikejme tomu jakkoliv.
V principu bude vzdy platit, Ze co nedokazal pomoci
svald, to dokdzal hlavou. K tomu mu béjecné poslouzila
tzv. kognitivni revoluce, diky které jako druh priSel ke
schopnosti abstraktniho mysleni. Zjednodusené rec¢eno

16



Slo o zpusob pouzivaini hlavy nejen k feSeni
konkrétnich, momentdlnich a vnimatelnych situaci
a problémdt, ale o schopnost uvazovani, které vedlo
k vytvéieni spojitosti a obecnych vzorci. Clovék se
naucil vymyslet si a Ihat. A diky tomuto upgradu nasich
mozkd se ndm otevrela cesta, po které jsme dosli, kam
jsme zatim dosli. Jak jsme k takovému upgradu svych
mozka prisli? Nikdo vlastné nevi.

Existuje teorie, kterou v 80. letech formulovali
nezavisle na sobé Lewis Binford a Pat Shipmanova.
Teorie tikd, ze Gplné puvodni profesi nasich prapredkt
bylo  vedle sbhirani  bobuli  pravdépodobné
mrchozroutstvi. A 7Ze pravé pojidani mrsin je navedlo
k pouzivani prvniho nastroje: kamene. Kdyz totiz
vrcholovy predator ulovil korist a dozral, nas predek
byl na samotném chvostu guestlistu banketu. Daleko za
méné zdatnymi preddtory, hyenami, supy a kdovi kym
jesté. Takze kdyz se konec¢né k mrsiné dostal, zbyly na
néj jen ohlodané kosti. Avsak v nich byl vyzivny morek.
A kamen se ukdzal jako vhodny nastroj k tomu, jak se
k morku v kostech dostat (coz je mimochodem
dolozeno). Prvni nastroj, ktery clovék pouzil, byl...
otvirak.

Posledni mohykani

Homo sapiens je dnes poslednim zastupcem kdysi Sirsi
vyvojové vétve. To neni v prirodé tplné obvykld situace,
byt ne neexistujici. Podobné jako my na tom je tfeba
latimérie podivnd, o které jsme se domnivali, Ze uz
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davno vyhynula, nebo velemlok ¢insky anebo strom
Ginkgo biloba. Kazdopadné jesté relativné nedavno zil
nas druh pospolu (i) s clovékem neandertalskym. A to
po nékolik tisic let. Neandertélec byl fyzicky zdatnéjsi
a lépe pripraveny na zivot v neprilis pratelském svété té
doby. A presto nékdy pred 35 000 a néco lety zmizel.
Nézory védcti na zmizeni neandertédlct se razni. Jedni
mluvi o zméné klimatu, nemocech a prirozenému
vymirani. Jini o tom, Ze je nas druh prosté vyhubil.
Ostatné i pred nami a neandertalci tu zfejmé vedle sebe
zily rtzné druhy Homo. Nejdéle pak jisty Homo
Erectus, ktery se po planeté potloukal snad az 2 miliony
let. Neni od véci se domyslet, Ze zde fungovala
pfirozend rivalita. Stejnd jako mezi ostatnimi zviraty.
Ale prestanme si sahat do svédomi ohledné toho, co se
stalo s nasimi nejblizsimi pribuznymi pred pétatticeti
tisici lety. Tedy v dobé, kdy clovek byl stale jesté
sbéracem, ob¢asnym lovcem a ldkavou koristi.

Ohnisté, lov, otrhavani plodu ze stromli samoziejmé
nelze oznacit za niCeni prirody. Plody ozirala
a navzajem se lovila zvirata odjakziva. A ani ohen nebyl
zadnou novinkou. Byl tu od samého pocatku, prezil
nékolik globdlnich vymirani a na nékterych se i sam
vydatné podilel. Nas druh zacal byt pro zZivot na planeté
pritézi v okamziku, kdy se vydal na cesty a zacal
osidlovat nova mista. Tehdy se poprvé vzpricil
zabéhnutym mechanismim a zacal je ménit. Kamkoliv
noha Homo sapiens vstoupila, tam zacaly mizet velké
a pomalu se pohybujici druhy savei nebo vacnatci.
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Byli snédeni. Anebo, pokud se zvirat lidé bali,
vyvrazdili je. Jen tak pro pocit jistoty a bezpeci. Védci se
opét neshodnou. Jedni rikaji, Ze to bylo néjak takhle, Ze
nam k tomu pomohla technologie ohné". Jini oponuji
klimatickymi zménami a pfirozenym vymiranim.

Vyhubeni jakéhokoliv druhu narusi pfirozeny chod.
Zmizi-li predator, ndsleduje pfemnozeni jinych, dejme
tomu bylozravych druha, které sziraji vétsi mnozstvi
vegetace, coz zapri¢ini mnozeni druht vegetace, ktera
bylozraveim nejde pod c¢umak. A rovnovdha je
narusena. A stejné tak to fungovalo i obracené. Pokud
vymizel druh byloZzravce (mimochodem, velci savci
mivaji minimum mlddat a jejich vyhubeni je otazkou
relativné kratké doby), Selmy nemély co lovit,
prestéhovaly se. A s sebou prenesly problém jinam.
Neuprosna logika. Ostatné, na stejném principu dnes
funguji myslivei. Ti rovnéZz cilevédomé narusuji
zabéhnuté prirodni mechanismy. Uméle udrzujf stavy
lovné zvéte, aby méli po cem strilet.

V dnesni Evropé chybi velci predatori jako vlk, medvéd
nebo rys. Myslivci tvrdi, ze je nahrazuji. Ale upfimné, je
to blabol. Na rozdil od velkych selem, které casto lovily
nemocné a slabé kusy, myslivci a jini lovci si casto
vybiraji trofejni, tedy nejlepsi kusy, ¢imz geneticky
populaci zvére poskozuji.
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Zasadni zména zivotniho stylu

Mozna clovék vyhubil druhy zvitat, které ho vcas
neprokoukly. Nebo ty, ze kterych mél strach. Ale je
namisté predpoklad, Ze s tim by se ekosystém néjak
casem vyrovnat dokdzal. Do té doby zazil uz pét
globdlnich vymirani, kdy byl Zivot z povrchu Zemé
skoro zcela vymazan. Jenom7e stal se opak. Clovek
rozhodné nemél v imyslu stat se fadovym obyvatelem
planety. Na to byl az prehnané ambicidzni. Byl chytrejsi
ztejmé stdlo u zrodu nejvétsi revoluce v historii lidstva.
Revoluce zemédélské. Ta zacala v dobé, které rikdme
neolit. A nedoslo k ni samozfejmé ze dne na den
v listopadu. Uddla se béhem nékolika dlouze se
tahnoucich tisicileti. Spoustécim mechanismem bylo
podle védct otepleni po skonceni posledni doby
ledové. Ve Skoldch nds ucili, Ze to bylo pred néjakymi
13 000 lety nejprve v oblasti takzvaného urodného
ptlmésice na Piednim vychodé. Ale taky v Cing,
Mezopotamii a v Andéach. Zkratka prijemnéjsi klima,
moznost prezivat pohodInéji a mozna i lenost dovedly
nase predky k tomu, aby se usadili a vyuzili toho, co jim
pfiroda, vyjma lovné zvéfe a néjakych téch divoce
rostoucich bobuli, nabizela vyménou za pouziti
rozumu a socidlnich dovednosti.
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Lidstvo samo za sebe

Po zemédeélské revoluci nas ¢lovék de facto poprvé vzal
zivot do vlastnich rukou tim, Ze ziskal relativni kontrolu
nad zpusobem, jakym ziskaval potravu. Tento zdanlivy
luxus zapfiCinil rapidni ndrtst populace. Ale
v kone¢ném dusledku mél ¢lovék vice prace na polich.
Trpél nemocemi z podvyzivy (nebo jednostranné
stravy), infekcemi, kazily se mu zuby a trapily ho
rozmary pocasi, které mély primy vliv na drodu.
Podobné jako Zzivelni katastrofy, skadci, divoka zvirata
nebo jen zavistivi zemédélci odvedle. Mimochodem
neni bez zajimavosti zminit, ze pravée diky této
zemédélské revoluci vznikla s nejvétsi pravdépodobnosti
potieba soukromého vlastnictvi (kocovny lovec preci
nemohl vlastnit vic, nez sam unesl), a socidlni
nerovnosti. Clovék si za¢al uvédomovat hodnotu nejen
hmatatelnych véci.

To, Ze se clovék usadil na jednom misté a prestal se
toulat za novymi lovisti a zazitky, znamenalo, Ze jeho
pusobeni v misté pobytu nebylo prechodné. Lidé
prosté kus zemé zacali povazovat za svij, a co na ném
nemeélo co pohleddvat, vykdceli, vyhnali nebo vyhubili
(odborné se tomuto chovani tika sedentarizace). To
bylo totiz nezbytné pro jejich zcela novy inovativni
zpusob obzZivy: péstovani plodin a chov hospodarskych
zvirat. Pozdéji, s nartstem populace, uz zacindme
hovorit o kolonizaci zemé".
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Béhem nékolika staleti se zemédélstvi stalo globalné
hlavnim zdrojem ziskdvani potravin. Tedy pomineme-
li nékteré izolované oblasti, které objev zemédélstvi
zcela minul. Polim musela priroda chté nechté
ustupovat. V kontextu tehdejsi doby byly samoziejmé
jeji ubytky neporovnatelné s tim, jak ji systematicky
likvidujeme dnes. Kdyz z néjakého davodu tehdy lidé
sva sidlisté opustili, priroda si vzala své zpét.

Zemédélstvi vsak bylo jen prvni nesmély lidsky krok.
S tim, jak primitivni obydli postupné nahrazovaly
sofistikovanéjsi stavby, dramaticky vzrostla spotieba
dfeva. Drevo bylo tehdy hlavnim stavebnim
materidlem. Jeho tézba pro zakladni potreby casem
prerostla do ¢innosti, kterd hranicila s drancovanim.
Atuz pro stavbu obydli, opevnéni, lodi nebo prosté jako
palivo. Kaceni lesti mélo a ma i dnes své vedlejsi
nasledky. Jednak ubyval Zivotni prostor pro divoka
zvitata, ale predevsim dochazelo k degradaci a erozi
pudy, ktera se pak negativné projevila na jeji schopnosti
zadrzovat vodu. A tim meéla vliv i na zemédélskou
produkci. Krasnym prikladem, kam az muze vést
odlesnovani, je dnes opustény Velikonocni ostrov, kde
byly stromy vykaceny za ticelem stavby soch, které dnes
tolik obdivujeme. Ale abychom byli k Polynésantm
spravedlivi, svou roli v odlesnéni sehrdly i taméjsi
krysy, které si rddy pochutndvaly na semenech palem.

Jak zemédélstvi zcela a dplné postupné nahradilo

tradi¢ni lov a z odvaznych svalnatych lovct se stali
upachténi pohubli zemédélci bez sex appealu, ménilo
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se i okolni prostredi jejich osad. Soucasti velké
zemédélské revoluce byla domestikace zvirat. Jak nas
predek dokazal presvédcit zvirata, aby se nechala
domestikovat, to presné nevime. Clovék byl ligka
podsita a namisté je predpoklad, Ze se ke zviratim
dostal tim, ze loupil mladata, ktera vyrostla v zajeti, na
cloveka si zvykla a ddl se mnozila uz jako
domestikovana. Tézko si predstavit clovéka s klackem,
jak se snazi presvédcit k domestikaci dvoumetrového
pratura, aby z néj udélal poslusnou kravu. Zvirata, ktera
domestikaci podlehla, méla na prvni pohled pohodlny
zivot. Za néjakou tu praci méla zaruCenou stravu
a v zimé i byt. Méla svou hodnotu a snédena byla, az
kdyz bylo opravdu nejhtr. Jenomze na druhy pohled
mcéla tahle domestikace za ndsledek to, ze 1idé
povazovali zvirata za sviij majetek a postupné k nim
ztratili dctu. Navic domestikace zmensila zvifatim
mozky. Bizarn{ je osud psa, kdysi jednoho z vrcholovych
predatorti. Souziti s clovékem, ke kterému s jistotou
doslo uz v dobach jesté pred zemédélskou revoluci, mu
z pocatku zrejmé davalo smysl. Lidé vzdy dokézali
sehnat néco k snédku a na pohublé hunace pokazdé
néco zbylo. A vidite, ubéhlo par tisic let a kdysi obavany
predator dnes v bezpoctu vyslechténych variaci skemra
o jidlo u nohou stolu. Mnohem horsi osud nez psy ale
potkal drtibez, dobytek nebo prasata. Na jejichz
utrpenti si postavil sviij byznys potravinarsky pramysl.
Ten dotdhl obor zpracovani masa k naprosté
dokonalosti - tedy co se tyka efektivity. Domaci zvitata
dnes pro nas tctu a distojnost ztratila aplné.
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V pripadé psti podléhdme zkresleni reality. Pes se pro
nas stal symbolem dobra. Pratelstvi, vérnosti nebo jen
objektem ldsky a mnohdy i rozmazlovani. 7 potreb
a krmiv (nejen) pro psy je miliardovy byznys. Pro
mnohé je ublizovani pstim az zloc¢in. Ublizovat
zvitatim je v principu Spatné. O tom neni pochyb.
Dobre, ale co dobytek? Dribez? Prasata? Morsti
zivocCichové? Tahle zvitata chovdme ve velkochovech,
zabijime je ve velkém (a mnohdy jejich masem krmime
pravé i psy). Pripadd vam to v poradku? Je to
spravedlivy pristup? A netikejte ,ne, ne, to je nécojiného,
pes je...“. Protoze nent, sorry.

Pojdme obchodovat

Clovék si ziejmé dokazal diky svému abstrakinimu
mysleni uvédomovat hodnotu véci. Zacal je s jinymi
Homo sménovat. Antropolog David Graeber ve své
kniZzce Dluh: Prvnich 5000 let zminuje, Ze lidé zpocatku
obchodovali nejen vyménou nebo na dluh, ale za
davéru. Vazné. Princip byl ,jd ti ted ddam maso, ty mi pak
pomiizes se sklizni®.

Clovek prosté zacal kieftovat s okolnimi kmeny a osadami,
a dokonce nevahal jezdit sménovat — dnes bychom rekli
- do zahrani¢i. Coz byly v mnoha pripadech velmi
riskantni podniky. Takovi kupci casto namisto
obchodnich schopnosti vyuzivali uméni zachdzeni se
zbranémi. A od vyménného obchodu byl uz jen krtcek
k tomu, aby si tuhle nové ziskanou zkusenost Homo
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pretavil do néceho, co mtizeme bez nadsazky oznacit za
nejosudovéjsi vyndlez lidstva. Platidlo. Penize. Kdy
a kde k tomu poprvé doslo, to je predmétem dohada.
Pro¢ k tomu doslo, je zjevné. Pokud clovék az do doby
vynalezu prvnich platidel délal véci z potreby nebo
momentalni chamtivosti, nyni je mohl zacit délat
cilevédomé. Pro platidlo. To bylo samoziejmé mnohem
pres ty samé kopce stado krav nebo ovci znamenalo
o spousty z nich prijit. Ale pytlik kouskt drahého kovu,
minci nebo c¢ehokoliv, ¢im se v daném misté dalo
zaplatit, to uz bylo néco jiného. Penize udélaly majetek
mobilnim. Slo prodat. Slo nakoupit. Slo okrdst. Ale
predevsim, vzdycky $lo o to, mit vic. Ano, s vyndlezem
penéz el ruku v ruce i vynalez uspor. Ale touhle bizarni
dualitou se nemd smysl zabyvat. Dotdhli jsme ji tak
daleko, 7Ze dnes firmy dokazou vic vydélat diky
uspornym opatfenim nez diky vlastni produkei
a obchodnim schopnostem. Rik4 se tomu optimalizace.
Bily muZ dobyva svét

Dalsim zdsadnim krokem na vylet¢ do krusné
soucasnosti bylo obdobi kolonizace a s ni spojené
genocidy ptvodnich kultur. Bily muz zjistil, Ze svét je
zcela jiny, nez mu tvrdil bestseller své doby. Jeden
typek, co si spletl délkové jednotky, doplul namisto do
Indie k dnesni Americe. A jiny nasel Australii. Dalsi pak
zlikvidoval mexické civilizace. Jiny napdchal to samé
v Andach. Tady vsude sice taky zili prislusnici rodu
Homo. A rozhodné to nebyli zadni svatouskové.
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Nicméné tém zarostlym a padchnoucim bilym muziim,
co prisli z mote, nesahali ani po kotniky. Vime, jak
dopadli severoamericti Indiani, jihoamerické kultury,
australsti domorodci a mnoho ostatnich kment
a narodd. Moznd - pfi trose nekorektni fantazie - bily
muz jen nedotdhl do konce to, co jeho prapredci
s neandertdlci dovedli k dokonalosti.

Anglicané pry vdéci za svtj uspéch v kolonidlnich
zdavodech Jamesi Cookovi. Ano, tomu, co nasel
Australii. (Tedy on ji poprvé uvidél uz o sto let dfive
Holandan Willem Janszoon. Holandané dnesni
Australii nazvali Nové Holandsko. Nebylo tam zlato,
nebylo tam kotent, tak co? Zapsali to do map a odpluli.)
Zivotnost ndmornik béhem dlouhych plaveb nebyla
dlouhd. Umirali na hypovitaminézu - kurdéje. Cook
patfil svym zpusobem mezi osvicenéjsi prislusniky
(a vynikajici manazery) jinak zabednéného britského
kralovského ndmornictva. Zaujaly ho experimenty
skotského Iékate Jamese Linda, ktery prokazal tcinek
citrusovych ploda (vitaminu C) pravé proti kurdéjim.
Citrony, pomerance nebo mandarinky ndmornici
samozrejmé nedostali. Museli se spokojit se zelim.
Spoustou zeli. Mazany Cook nejprve nechal servirovat
zeli jen dtstojniktim, aby béZni ndmotnici ziskali pocit,
ze jde o néco vyjimecného a chtéli ho. Zeli ma sice
méné vitaminu C, ale jako prevence proti kurdéjim
poslouzilo vic nez dobre. Zkratka, zdravé britské
namotnictvo dosahovalo v dobyvani novych uzemi
mnohem lepsich vysledkt diky zdravé vyzive.
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Vazeni Ctenafi, prave jste docetli ukazku z knihy Zelena je nova zlata.
Pokud se Vam ukazka libila, na nasem webu si miiZete zakoupit celou knihu.



